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Recullen la roba usada Cerdanyola del Vallés, Agricultura social:
a Castelltercol en el municipi que més conreant llavors
bicicleta roba recicla pel futur



HUMANA

Fundacidan Pueblo para Pueblo

Qui som

Humana Fundacién Pueblo para Pueblo és
una organitzacié no governamental per al
desenvolupament (ONGD) que des de 1987
promou la proteccié del medi ambient i duu
a terme projectes de cooperacié a I’Africa,
America Llatina i Asia gracies als recursos
obtinguts de la gesti6 de la roba usada. El seu
origen i la seu central s6n a Catalunya.

L'organitzacié disposa a Catalunya de
1.300 contenidors per a la recollida de roba
usada gracies als acords de col-laboracié
que manté amb prop de 220 ajuntaments i
200 entitats i empreses privades. L'any pas-
sat s’hivan recollir 4.100 tones de textil.

Humana compta amb 32 botigues de venda
de roba “second hand” ubicades a Barcelo-
nai I’area metropolitana (13), Madrid (15),
Sevilla (2) i Granada (2), respectivament,
que generen els recursos necessaris per al
financament dels programes de cooperacid
internacional i també de programes d’ajuda
social i d’educaci6 al desenvolupament a
Catalunya.

Humana compta actualment amb més de
145 treballadors i treballadores al territori.
Forma part de la Federacié Humana People
to People, que agrupa a 35 organitzacions
a nivell mundial.

Editorial

Aquest "Humana Noticies" que tens a les mans
neix amb la vocaci6 de ser un mitja per interactuar
amb tu, amb la resta de ciutadans i donants de téx-
til i amb els nostres col-laboradors. Neix per esde-
venir una plataforma propera per a difondre les
nostres iniciatives i projectes a Catalunya i també
per agrair-te el teu suport.

Humana Fundacién Pueblo para Pueblo és present
al territori des de fa 27 anys: gairebé tres décades
de compromis ferm amb el reciclatge téxtil, la pro-
tecci6 del medi ambient, la cooperaci6 al desenvo-
lupament, la generacié d'ocupaci6 i els programes
d'ajuda social. Per assolir els nostres objectius els
millors aliats han estat, son i seran les persones
com tu que de manera altruista dipositen la seva
roba usada als nostres contenidors aixi com les
administracions publiques i entitats privades amb
les quals hi col-laborem.

Humana té una planta a I’Ametlla del Valles (Va-
ez Oriental), on es dassifiquen anualment gairebé
5.000 tones. El téxtil recollit i la seva valoritzacio
permeten obtenir els recursos que posteriorment
traduim en projectes als paisos del Sud.

A més, Humana impulsa a Catalunya dues grans
iniciatives. La primera és un programa d’ajuda
social que consisteix en Iliurar bons de compra

als municipis on estem present; els propis ajunta-
ments els reparteixen a families amb necessitats de
vestimenta basica per a bescanviar-los per roba de

segona ma a qualsevol de les botigues Humana a
Barcelona. El 2013 se’n van distribuir 310 per un
import de 9.300 euros.

La segona és un programa d’agricultura social: des
de fa dos anys impulsem una convocatoria d’aju-
des per a entitats que aposten per models agricoles
sostenibles i a més tenen una tasca social perque
estan especialitzades en la produccié ecol ogica

o perque treballen en I'ambit de I'exclusi6. Entre
201212013 hem finangat 11 projectes al territon.

| també impulsem un programa d'Educaci6 per al
Desenvolupament en que hi participen centenars
d'alumnes i poblacié en general.

Posem I’accent a la cooperacié més propera, la
que doéna respostes concretes als problemes de les
persones que ens envolter, mitjancant el suport a
col-lectius en risc d'exclusi6, la posada en marxa
d'accions d'inserci6 sociolaboral o el lliurament
dels bons de ajuda. Es a dir, mantenim la mirada
fixa enlaprotecad de medi ambient1les comu-
nitats més desfavorides dels paisos del Sud on hi
treballem, pero ampliem i completem els nostres
signes d'identitat donant suport a un major nombre
de persones del nostre entorn. Tot aix0, a més,
generant ocupacio estable: son ja prop de 400 les
persones que formen part de la Fundacié a tota
Espanya.

Et convidem a que llegeixis aquest butlleti, que
consultis la nostra web i que ens facis arribar les
teves preguntes i suggeriments a través de les xar-
xes socials en qué estem presents. Perque Humana
és el que és gracies a tu.

E Humana,
entitat auditada

per la Fundacion

Lealtad

Humana Fundacion Pueblo
para Pueblo ha estat analit-
zada per la Fundacion Lealtad
sobre el grau d’assoliment dels

ONG
ANALIZADA

POR FUNDACIGN LEALTAD

Principis de Transparéncia i Bones
Practiques després de I’analisi i la
feina conjunta que han dut a terme
les dues organitzacions durant els
(Itims mesos.

La participacié en una auditoria
d’aguestes caracteristiques reflec-
teix i enforteix el compromis amb
la transparéncia que Humana man-
té des de la seva creacio el 1987.

La feina desenvolupada de la ma
de Lealtad suposa un pas més en
el procés de millora continuada
que promovern, amb la finalitat
d’optimitzar la nostra gesti6 i, amb
tot aixo, afavorir I’obtencié dels
objectius que ens caracteritzen: la

cooperacio al desenvolupament
i la proteccié del medi ambient
a través del reciclatge textil, aixi
com I’ajuda social.

La Fundacion Lealtad és una ins-
titucié sense anim de lucre consti-
tuida el 2001.

La seva missi6 és fomentar la con-
flanga de la societat espanyola en
les ONG per a fomentar la coope-
racié amb elles.

L’auditoria de Lealtad consta de

9 principis generals i 47 subprin-
cipis. Humana compleix integra-
ment 41 d’aquests 47 subprincipis.
Entre els principis complerts
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ON somM

SEU CENTRAL:

Pol. Industrial CAmetlla Park
ClAiguafreda, 12

08480 - CAmetlla del Vallés
Barcelona

Tel. 93.840.21.82

Fax. 93.840.28.19

DELEGACIONS:

Andalusia

Pol. Ind. Arco, Parcellal
18250 - Valder rubio
(Granada)

Tel. 958.45.49.12
Fax.958.45.49.13

Pol. Ind. Fridex
Carrer Fridex, 10

41500 - Alcald de Guadaira
(Sevilla)

Tel. 954.772.506

Madrid

Pol. Ind. Polvoranca
C/Camino de la Polvoranca, 3
28914 - Leganés (Madrid)
Tel. 91.642.31.89

Fax. 91.694.22.59

C/ Alcald, 171
28009 - Madrid
Tel. 91432.07.34

Asturies

Pol. Ind. Asipo

Carrer A, Parcella 1, Nau C
33428 - Llanera (Asturies)
Tel. 985.26.75.99

Fax. 985.26.39.25

Comunitat Valenciana
Pol. Ind. Mas dd Jutge
C/dels Rajolers, 19

46909 - Torrent (Valéncia)
Tel. 96.134.16.05

Fax. 96.134.16.05

Castella - La Manxa
C/Pedro José Navarro, 6, 1°C
19200 - Azuqueca de Henares
(Guadalajara)

Tel. 949.26.28.59

Arago

C/Vicente Pinies, 34

22580 - Bemabarre (Huesca)
Tel. 902.170.273

Galicia

Lugar da Gandara, s/n
15881 - Sergude-Boqueixén
(A Coruia)

Tel. 981.51.18.52

Fax. 981.51.15.82

Navarra

Pol. Ind. Noain
Esquiroz C/T 30
31110 Galar (Navarra)
Tel. 948.316.357

Fax. 948.199.718

figuren els de funcionamenti re-
gulacié de I’organ de govem, pla-
nificacid 1 sequiment de 1’ activitat,
transparéncia en el financamenti
pluralitat de la mateixa.

Quan una ONG incompleix un
principi, tal i com explica la propia
Lealtad, vol dir que no segueix
una de les recomanacions de
Transparencia i Bones Practiques
definida perla Fundacidn. L'in-
cotnpliment no significa en cap

cas que I’ONG estigui incorrent en
anomalies o irregularitats.

Pots consultar I’informe sencer de
la Fundacion Lealtad a:
www.fundacionlealtad.org

BOTIGUES

Barcelona

Avinguda Parallel, 85

C/ Viladomat,51

C/ Roger de Lltiria, 9

C/ Astries, 41

C/ Provenga, 167

C/ Provenga, 500
Travessera de Gracia, 80-82
Avinguda Meridiana, 314
C/Creu Coberta, 110

C/ Sants, 295

Ronda Universitat, 19
C/Hospital, 91

C/Santa Eulalia, 116
(U'Hospitalet de Llobregat)

Granada
Avda. dela Constitudén, 20
Camino de Ronda 152

Sevilla
Av. Menéndez y Pelayo, 52
ClFeria, 145

Madrid

C/Raimundo Fdez. Villaverde, 12
C/Atocha, 68

C/Atocha, 33

Avda. Monte Igueldo, 3

C/Lépez de Hoyos, 145

Paseo delas Delicias, 55
C/NuestraSeiiora del Carmen, 7
C/Alcald, 171

C/Alcald, 312

C/Alcald, 434

C/Rios Rosas,31

C/Marcelo Usera, 70
C/Luchana, 5

C/CeaBermidez, 13

C/Doctor Esquerdo, 174

EL ROPERO DE HUMANA
C/Santa Teresa, 17-Baixos - Oviedo



» Set joves de Castelltercol
fan la recollida de roba a

domicili al municipi del
Vallés Oriental «

Motivats fent
un servei a la
comunitat

*Alex Ignacio, el Gurkeerat Singh, el Franco

Gonzalez, I’Alicia Vidal, el Didac Plans, el Jaume
Mas i el Marc Sola esperen que arribi cada dijous
perqué és el dia de la setmana en que s’hi dediquen
auna activitat que els hi ha tornat la il-lusié per tirar
endavant: tenen entre 14 116 anys, i gestionen el
banc &’ aliments de Castelltercol, petit municipi del
Moianés (Vallés Oriental), i també se n’encarreguen
de larecollida a domicili de roba usada.

“Ens sentim bé perqué sabem que estem ajudant
a persones que ho necessiten”, coincideixen els
joves, “i ens fa valorar coses de les quals no érem
conscients, com la manca de recursos d'alguns
dels veins del nostre poble. Abans no li donavem
cap importancia a tenir un plat a la taula, a que la
nevera estigués plena o a comprar-nos una sa-
marreta per deu euros, ho véiem normal, pero ara
entenem que no tothom s’ho pot permetre”.

La iniciativa és un projecte on hi ha implicats diver-
sos agents: I’Institut Escola Ramona Calvet i Picas,
d’on sén alumnes els joves, els Serveis Socials Basics
de Castelltercol, Castellcr, Sant Quirze Safajai
Granera. Ells pertanyen a I’Aula Oberta de I’ Institut
Escola, un espai de col-laboracié comunitaria on
s’emmarca aquest projecte, anomenat Aprenentatge
Servei (APS) en I’ambit de la Solidaritat.

Segons afirmen des del Consell Comarcal del Valles
Oriental, I’APS és una proposta educativa basada

en una idea basica: “El treball dels nois i noies en
beneficl de la comunitat &5 una dinamlca essenchal
per a la seva formacié personal i ciutadana”. NUria

La roba recollida es destina al rober de Céritas i als contenidors d'Humana
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La recollida de roba es fa en bicicleta i els carrers del poble son empinats. Cal fer exercici per a la recollida!

Gonzdlez, educadora socal, afirma que “és un méto-
de pedagogic que, tot servint la comunitat, pretén
que els nois i noies adquireixin coneixements,
competéncies i valors”. | afegeix: “Els resultats sén
molt bons, estem molt contents, fan moltissima
feina”.

Els joves son alumnes de 3er i 4rt d’ESO que presen-
ten dificultats generalitzades d”aprenentatge, poca mo-
tivacio pels estudis, absentisme escolar... perd mostren
interés en superar I’etapa de I'ESO. Gracies a aquest
projecte, almenys un dia a la setmana fan una activitat
que els permet millorar-ne I’autoestima i interactuen
positivament amb el seu entorn. “En el fons és crear
un espai on es donin sovint situacions d’exiti de
reconeixement en positiu”, afegeix Gonzélez.

| “Ara valorem coses
de les quals no érem
conscients” |

L’Alicia reconeix: “Em sento molt a gust. Quan
acabo la felna sé que he fet quelcom beneficlés
pels altres i per mi mateixa, hi surto relaxada”. En
Jaume indica que “aixo ens serveix per a madurar
i adonar-nos que hi ha persones que ho passen
malament”. En Marc confessa: “Ara som nosaltres
els qui ajudem als altres;
qui sap si d’aqui uns anys
d’altres ens ajudaran a
nosaltres”. “Em sento
util, aixo t'omple, tens
ganes de treballar pels
teus veins”, afirma en
Franco.

Ells son responsables de
la gesti6, per una banda,
del banc d’aliments de
I’Ajuntament de Castell-
tergol 1 Céritas: en redit-
zen I’inventari, preparen
les cistelles d’aliments que
s’han de lliurar, recullen
les donacions que fan les
empreses de la zona, or-
denen les comandes de les
botigues per a les cistelles,
revisen les caducitats, etc.

A més, des del setembre de I’any passat, s’hi ha afegit
una nova tasca: la recollida a domicili de roba usada
ilaposterior classificacid. Els veins de Castelltercol
s’adrecen a I’area de Serveis Socials per avisar que
volen donar roba i des d’alla es crea una ruta de reco-
llida de roba amb bicicletes. El téxtil recollit té dues
destinacions: el rober de Caritas i els contenidors
d’Humana del municipi. L activitat es realitza cada
dijous d’11 a 13hi en d’altres moments en que el
servei ho requereixi, amb I’acompanyament per part
de I’educadora social.

A més dels agents citats, el projecte també té el suport
de I’AMPA de I’Institut Escola, I’ Ajuntament de
Castelltercol, el Consorci del Moianégs 1 el Conszell
Comarcal del Valles Oriental.

“Estem molt orgullosos”

L’alcaldessa de Castelltercol, Maria Carme
Tantifia, confessa: “Estic orgullosa del projecte”.
En aquesta linia, el director de I’ Institut Esco-
la, Juli Mas, assegura que “aquesta iniciativa
demostra que estem treballant en el territori i
amb la comunitat”. Els nois aprenen a millorar
la seva relacié amb altres joves i amb la comuni-
tat; milloren les seves habilitats socials; treballen
aspectes transversals en el transcurs de I’acti-
vitat com la sexualitat, el consum, les relacions
familiars... També assumeixen compromisos com
ara habits de puntualitat, higiene, correcci6 de
tracte, educacio... i sobretot milloren la propia
autoestima.

D'esquerra a dreta, el director de I'Institut, Juli Mas; 'alcaldessa, M.Carme
Tantina; Ani Velasco, d'Humana, i Niria Gonzalez, educadora social
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» El Flea Market Barcelona se celebra al costat del Museu Maritim «

7

Es cap de setmana i no tens
cap pla a Barcelona? Una
opcid atractiva és fer un volt
per un mercat de segona ma
o flea market (mercat de les
puces) on hi pots trobar tota
mena d’articles: discos, com-
plements, pel licules, sabates
i, principalment, roba. Es
una tendéncia que ha arribat
més tard que a d’altres paisos
europeus pero esta arrelant al
nostre territori.

Mark Dix, de 33 anys, va néi-
xer prop de Liverpool i fa vuit
anys que viu a la capital cata-
lana. “Quan hi torno faig un
tour amb la meva mare per
les botigues charity del cen-
tre. En poca estona en po-

dem visitar fins a deu. Aqui
no hi ha tanta oferta”. Ell i

la Natalia Pérez, la seva pare-
Ila, van fundar el Flea Market
Barcelona, un dels mercats de
segona ma de referencia que
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El rercat &= a |'aine lliura i aica anfacilita l'afluancia degant

cada segon diumenge de mes
s’organitza al costat del Museu
Maritim.

| Aquest
mercat
mensual
reuneix 180
punts de
venda |

Més enlla de les botigues
Humana a Barcelona i
I"'Hospitalet de Llobregat i
d’instal-lacions com els En-
cants, I'oferta de les botigues
vintage és amplia, principal-
ment al barris de Gracia i el
Raval de la Ciutat Comtal. Al
mateix temps també prolife-
ren les iniciatives privades (i
municipals) de mercats setma-
nals. Les causes son diverses:

Noemi
Rodriguez

<l_

Ven roba, comple-
ments i sabates en
una parada jun-
tament amb dues
companyes més.
“Sén coses que ja
no ens posem i te-
nim manca d’espai
acasa. Jo compro
coses de segona
ma perque és ba-
rat, estan netes i
son peces Uniques
i especials. A més,
les coses d’abans
tenien més quali-
tat”.

moltes persones cerquen for-
mes alternatives d’ingressos
degut a la crisi i per aixo es
decideixen a vendre articles
que ja no utilitzen; hi ha una
major conscienciacio de la
necessitat d’un consum res-
ponsable; es fa una aposta
per lareutilitzacio i fins i tot
Iintercanvi com a forma de
vida més sostenible...

| “Si
compres
una peca
que té 20
anys, pots
estar segur
que te'n
durara 20
més"” |

<L

Jaume Longas

Un tast a cegues

moda que mai

El cofundador del Flea Market mig somriu quan se

li pregunta com convenceria algd que no vol sentir a
parlar de roba de segona ma. “Es molt facil”, indica,
“imagina un tast de vi a cegues. Fes el mateix: li mos-
tres dos jerseis o dues camises rentades i planxades,
en moltes ocasions no sera capac de distingir-ne la
nova de I’'usada si no li dius expressament”. Ell també
és usuari de les botigues Humana: “Vaig comprar-hi
un cardigan Lacoste que va ser molt especial per a mi.
També m’hi he comprat uns polos de Fred Perry que
no havia trobat enlloc. De seguida vaig trucar a un
amic perqué hianés i també se n’emportés!”.

El Flea Market Barcelona,
que reuneix uns 180 punts

de venda, és un bon exemple
de I’evoluci6 dels mercats
itinerants de segona ma. Va
néixer fa setanys i, després de
provar diversos espais, es va
traslladar fa tres al costat del
Museu Maritim. “Estem molt
contents perque té un ca-
racter popular, esta obert a
tothom. Aixo si: estem con-
dicionats pel temps: si plou
ens perjudica pero si fa bon
dia és un goig passejar per
les parades i mirar i reme-
nar els articles”, afegeix.

La majoria dels paradistes son
particulars tot i que hi ha mer-
cats, com el Lost & Found,
enque també hi ha botigues.
Entre els particulars, hi ha qui
ven coses propies i d’altres les
compren a Els Encants i les
revenen després.

Per al creador del Flea Market,
els factors que contribueixen a

la creixent popularitzacié dels
mercats second hand son: els
preus assequibles, la qualitat
(“si compres una peca que
té 20 anys, pots estar segur
que et durara com a minim
20 més”), la singularitat de la
roba, la conscienciacio per un
consum responsable (“com-
prar, utilitzar poci tornar a
comprar és insostenible”),
la creativitat que ofereix el
reciclatge (poder fer una
pecanovaapartir de peces
usades)... Mark, ex professor
d’anglés i dedicat ara 100%

a I’Associacio de Segona Ma
Flea Market, afegeix: “No és
casualitat que aquests mer-
cats apareguin en época de
crisi. La gent vol aconseguir
una mica de diners i tam-
bé hi ha més consciéncia
mediambiental”. “Per part
nostra”, afegeix, “volem
contribuir a una Barcelona
millor, a un mén millor”.

¥ Clara Asin, Aida Boladeras i Katia Sanz

Tenen entre 21 i 22 anys i estudien Periodisme.

Fatres anys que
té parada al Flea
Market on ven
films de cinema
independent, CD,
cintes de masica i
roba. “Tot és meu,
ja no ho utilitzo,
esta en bon estat [
i ho venc. Aqui es |
poden trobar co-
ses interessants a
preus assequibles.
A més, com que
I’entrada és gra-
tis, hi passa forca
gent”.

Lf"‘\‘\

L’Aida destaca que el second hand contribueix a
protegir el medi ambient i a allunyar-se de la uni-
formitzaci6 que imposen algunes franquicies de
roba (“jo porto fins i tot roba de la meva avia™).
Katia confessa que la camisa que porta la va com-
prar en una botiga second hand de Berlin.




» Guillermina Junyent,
clienta fidel de Viladomat «

I = 1s millors jerseis estan alla, al
costat d'aquell emprovador.
| les camises, mira aquestes qué
maques”. Qui guia i aconsella és
Guillermina Junyent, veina del barri de
Sant Antoni i que gairebé cada setmana
fa un tomb per la botiga d’Humana del
carrer Viladomat, situada molt a prop
del mercat municipal, ara en reformes.
“Puc passar-me un mes sense venir,
pero quan hi torno les dependentes
em pregunten si he estat malalta o
he marxat de viatge”, confessa.

Guillermina, de 73 anys i decoradora
jubilada, és una de les clientes més
fidels: compra roba second hand pera
ella, per al seu marit, per als seus dos
fillz 1 tamhé per a lanéta “Totel que
porto a sobre, excepte les mitges, és
d’aqui”, reconeix mentre remena on

hi ha penjades les jaquetes, perque en
buscaunaper al seu fill. Ellaté molt
clar els motius de la seva assiduitat:
“Esta a prop de casa, el servei és molt
bo, hi ha un ambient familiar, hi tro-

! “M’agrada anar
ben arreglada
1 variada”

bes de tot, la roba és de qualitat, i el
preu és barat. |, el més important, els
meus diners tenen un bon desti".

| “En un hotel
els llencols sén
nous? Amb la
roba passa el
mateix, aqui
ho trobes tot
net” |

La Guillermina és una ferma defensora
de la reutilitzacio dels objectes. “A qui
no li agraden les coses de segona ma
els hi dic sempre el mateix: veritat
que en un restaurant et posen un
cobert que ha utilitzat més gent? |
en un hotel o un hospital, els llen-
cols i les tovalloles son noves? Amb
la roba passa el mateix: a la botiga

» La brossa que es genera a
la nau de I’Ametlla del Vallés
s'aprofita com a combustible «

£ Cap al residu zero

airebé tota la roba que arriba a la planta de classi-

Guillermina té 73 anys i és decoradora jubilada. “Tot el que portoa

que ho recull I’empresa Ecointel
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trobes les coses netes i, a més, joho
rento de nou a casa tot i que estigui
net”, assegura. Encara n’afegeix més
raons per a comprar a I’establiment:
“M’agrada anar ben arreglada i
variada”.

| “Aquesta és
una botiga

de barri, com
ho sén la
peixateria o la
carnisseria” |

Per aella, la de Viladomat és “una bo-
tiga de barri, com ho sén la peixate-
ria o la carnisseria”. Ella entra, saluda
al’encarregada, Mireia, i a les depen-
dentes i comenca a mirari remenar,
cosa que li encanta. “M’hi passo molta
estona. Quan posareu un servei de
cafeteria en un raconet?, les hi pre-

El maxim
aprofitament

ARA | 6% residus

v
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sobre, excepte les mitges, é d'aqui”, assegura

gunto amb broma”. | afegeix: “Com-
pro roba i també en dono, és clar,
tot allo que no m'hi poso i fa nosa a
I'armari”.

Nova botiga...i ja en tenim 13
La xarxa de botigues second hand
de moda sostenible i solidaria
d’Humana compta des del mes de
maig amb un nou establiment a
Barcelona. Esta situat al carrer de
Sants, 295 (Metro Badal). Dis-
posa de 150 metres quadrats de
superficie, distribuits en una sola
planta, capa¢ d'albergar 4.000
peces de dona, home i nen, aixi
com complements i textil de la llar.
Amb aquesta sén 13 botigues de

la Fundacié a Barcelona i la seva
area metropolitana (a Espanya son
32, sumant 15 a Madrid, dues a
Granada i dues a Sevilla).

ABANS | &% residus
q ; -
/ e- .
CENTRE

DE TRACTAMENT
DE RESIDUS
ICTRI

COMBUSTIBLE
: DERIVAT
a DE RESIDUS
[CDRI
PRONATUR

ficacid del’Ametlla del Vallgs, 1 26n 5.000 tones
anuas, es potreaprofitar; nomeés el 6% es tracta de
téxtil en mal estat o fabricat amb teixits no reutilitza-
bles que s’envia a un centre de tractament de residus
(CTR) per a ser incinerata més de plastic (son les
bosses en qué la gent diposita la roba als contenidors),
paper, cartr, sabates en mal estat... Es calcula que
tota aquesta brossa representa entre 5 i 6 tones setma-
nals, més de 300 al final " any.

La voluntat d’Humana és que tot allo que arribi a la
planta tingui una sortida el més verda possible; és a dir:
que tot es pugu aprofitar d'unamanera o d'una dtrai
contribuir aixi a reduir-ne I’impacte ambiental. EI 95%
de la roba de segona ma es ven a botigues propies, es
destina a petits comerciants d’Africa o bé a empreses
especialitzades per al seu reciclatge. Des de principis
d’any, la brossa ja no s’envia al CTR més proper siné

1 ho trasllada fins alanau d'un
altre operador, Pronatur. A les
instal-lacions d’aquest darrer es
tritura, se separen els elements impropis i converteixen
la brossa inicial en un producte nou que servira com

a combustible d’una factoria externa. Es I’anomenat
combustible derivat de residus (CDR) o combustible
solid recuperat (CSR), també conegut per les sigles en
anglés: Refuse Derived Fuel (RDF).

| Uobjectiu és
preservar al maxim el
medi ambient |

Per CDR s’entén el material amb un alt poder calori-
fic, energia del qual es potrecuperar i utilitzar com a

combustible en substitucié del petroli ja que és més
ecoldgic 1 més econdmic. Aquest procés pot benefi-
ciar, per exemple, a fabriques de ciment o ceramica i
també a centrals electriques.

“De tota la brossa que entra a les nostres instal-
lacions de Montornés del Vallés en podem reuti-
litzar el 85%", explica Jordi Moreno, de Pronatur,
“només el 15% és rebuig”.

Elresultat find (el CDR o CSR és molt semblant d
confeti) es trasllada posteriormenta Ciments Molins,
copropietaria de Pronaug a Sant Viceng dels Horts
(Baix Llobregat). “El nostre objectiu és aconseguir
la maxima valoritzacié energética d'allo que ens
arriba”, insisteix Moreno.
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“La recollida de roba a Cerdanyola
funciona bé i ens estalvia rebuig”

¥ Victor Francos,
TerTinent d'Alcaldia,
regidor delegat
d'Espai Public i
Ecologia Urbana de
Cerdanyola del Valles

;
"Tots els veins tenen una bateria de contenidors a menys
da 200 mistnes dacasa sove , atirma Victor Frnoos

a goig passejar per Cerdanyola del

Vallés i veure les bateries de con-
tenidors de les cinc fraccions: rebuig,
organica, paper i cartrd, envasos i
vidre. A la ciutat vallesana també re-
cullen piles, oli domestic usat, volumi-
nosos, mobles i roba. | ho fan amb una
maquinaria i una infraestructura noves
perque el contracte per a la recollida i
gestid de residus és forcarecent. Vic-
tor Francos és el regidor que supervisa
tot aquest desplegament.

Humana. Quina és implicacié de
Cerdanyola en la gestio dels residus?
Victor Francos. La gestio dels residus
1 el seureaprofitament ha evolucionat
molten els darrers deu 0 15 anys. Fa 20
anys el medi ambient era una cosa dels
de Greenpeace i “salvem les balenes”.
Awui és molt dificil trobar algu que
agafl wuit piles gastadesilesllenc a
una paperera.

H. Els ajuntaments hi teniu un paper
clau.

V. F. Es veritat que el terreny que s’ha
anat guanyant per part dels ciutadans
té molta veure amb el fet que les
administracions els hi donem cada

cop més mitjans per a aquesta tasca.
Hem aconseguit que reciclar sigui una
activitat normalitzadai fins1 tot agra-
dable.

H. Quines campanyes divulgatives
heu fet?

V. F. En fem d’ambit local, per exem-
ple amb agents civics al costat de les

bateries de contenidors;

les de caracter general que
impulsen I’Area Metro-
politana de Barcelona o
I’Agencia Catalana de Re-
sidus, amb informadors als
mercats i supermercats per
a separar bé les fraccions i
en fem també als butlletins
municipals. Basicament,
pero, en aquesta legislatura
hem posat I’accenten la
lluita contra I’incivisme,
volem explicar als veins
que tots hi tenim un com-
promis social. Ningu resta
passiu g alaFlaga de 'Es-
glésia peguen a una perso-
na i en canviveiem amb
normalitat que hom deixi
un matalas al costat d’un
contenidor. En aquest sentit,
hem fet campanyes trenca-
dores en les quals quantifi-
quem quan ens costa retirar
el matalas o una caca de gos o netejar
un botello...

| “Hem
aconseguit que
reciclar sigui
una activitat
normalitzada” |

H. Els ciutadans de Cerdanyola es-
tan sensibilitzats en la gesti6 dels
residus?

V. F. En general, els veins disposen de
lainformaci6 i dels mitjans necessa-
ris per a reciclar. Tothom qui vol pot
tenir una actitud civica, medi ambien-
talment sostenible i, a més, comoda
perque té una bateria completa de con-
tenidors de totes les fraccions a menys
de 300 metres de casa seva.

El Parc de la Riera és un dels pt

s verds del municipi

H. Quin és I'objectiu del Consistori en
matéria de residus?

V. F. Alarecollida selectiva s’arrosse-
guen molts vicis, com per exemple que
les empreses que se n’encarreguen nor-
malment també sén les que exploten els
centres de tractament. Durant anys s’ha
tolerat el fet que la gent no separi en
origen i que tot vagi al rebuig, només
per comoditat. Per aixd a moltes pobla-
cions hi ha només contenidors de re-
buig i d’organica. Aqui estem canviant
aquesta tendéncia i el nostre objectiu és
tenir només bateries completes de les
cinc fraccions. | és que el rebuig ha de
ser la fraccié més petita; moltes coses
son reciclables pero a la gent li és més
comode barrejar-ho tot.

H. També recideu la roba usada.

V. F. Les dades reflecteizen que reco-
Ilim molta roba, per tant m’imagino
que s’emmarca dins de la normalitat
del reciclatge. Succeeix, pero, que hi ha
qui, en aquesta situacié de crisi, pensa

A Cerdanyola hi ha 49 punts de recollida que excepcionalment son de color vermell per peticio de I'Ajuntament

que si deixa una bossa de roba al costat
del contenidor potser alguna persona
necesdtadal agafara il aprofitard, Suc-
ceeix el mateix amb I’organica. 1 s’hi
afegeix que en moments de crisi tothom
té la seva propia teoria de la conspira-
cio... i el sector del reciclatge de roba
no n’és alie, i alg pensa que amb la
roba se’n fa negoci.

En tot cas, nosaltres considerem que és
un servei més de recollida i els veins
saben quelaroba es llenga al conteni-
dor adequat. Es un servei que, per les
dades relatives a la recollida, funciona
bé, hi ha una bona distribuci6 de con-
tenidors, no ens genera problemes i

ens estalvia rebuig. La valoraci6 és
positiva.

Compromesos amb el reciclatge
i lareutilizacio de la roba
Cerdanyola del Valles és un dels mu-
nicipis que col-laboraamb Humana
que més roba recicla. Al 2013, per
exemple, s’hi van recollir 173.771
kilograms de roba i calcats usats a
través d’una xarxa de 49 conteni-
dors. Aquest compromis es va tra-
duir, 'any passat, en un del Premis
Humana de Reciclatge Textil, que
reconeixen els municipis i entitats
privades de Catalunya que més con-
tribueixen al reciclatge de la roba
usadai a la tasca social d’Humana
Fundacién Pueblo para Pueblo. Els
fons aconseguits amb la gesti6 del
textil permeten I'obtencié de recur-
sos per a que la Fundaci6 dugui a
terme determinades iniciatives soli-
daries, una de les quals és un projec-
te social al municipi vallesa.



» L'associacio Espai
Ambiental impulsa un

projecte educatiu a I’escola
barcelonina de La Pau «

41 =1 més important és que nens i pares prenguin

consciénda de la importanda de no malbara-
tar els aliments i de gaudir d’'una alimentaci6 salu-
dable”. Aquestes son les finalitats que cerca “Valorem
el que mengem”, un projecte que va rebre el 2013
una de les beques que atorga anualment la Fundacio
Jaume Casademont, de Girona, i que ha estat patroci-
nada per Humana.

L’associacio Espai Ambiental és una entitat barcelo-
nina sense anim de lucre que desenvolupa projectes i
campanyes per a difondre els valors de la sostenibili-
tat. “Valorem el que mengem” és una proposta per
educar al voltant de I’alimentaci6 i contra el malbara-
tament alimentari impulsada per la citada associacio i
dissenyada juntament amb la comunitat educativa de
I’escola La Pau, i sota el paraigua del Pla Energétic
Participatiu (PEP) dels barris de Sant Marti, la \Verne-
da i la Pau, de Barcelona.

L'objectiu és donar eines a nens i pares perqué no malbaratin i mengin sa

“El tema del menjar ens preocupa molt”, reconeix
Jaume Montserrat, director de I’escola del barri de La
Pau, “molts alumnes només fan un apat al dia i és
el del menjador escolar. Vénen sense esmorzar o
porten una bossa de patates o de ganxets. Per aixo
és important aprendre a no malbaratar i a menjar
d'una forma saludable”.

El projécte esta dissenyant juntament amb la comunitat educativa del centre escolar

T / - i L - Wi o 1
Mireya Plaza i Aglaia Gomez, membres de I'associaci6 Espai Ambiental
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fEducant contra el

malbaratament

alimentari

“L'objectiu és fomentar entre els alumnes actituds
critiques davant la practica de llencar menjar i po-
tenciar la consciéncia sobre el valor dels aliments, i
fer-ho treballant amb tota la comunitat educativa i
les entitats del barri”, explica Mireya Plaza, membre
d’Espai Ambiental.

| “El tema del menjar
ens preocupa, molts
alumnes només fan
un apat diari” |

Segons I’entitat, “I'etapa escolar és clau per a definir
la relacié que les persones estableixen amb la seva
alimentacio, és quan aprenem els valors relacionats
amb el menjar”. “Creiem que treballar per educar
contra el malbaratament d‘aliments
és una manera perfecta de transme-
tre el valor del menjar”, continuen,
“a més, el malbaratament alimen-
tari esta estretament relacionat
amb conceptes com I’origen dels
aliments, el consum de productes
de proximitat i de productes de
temporada, i també amb I'alimenta-
ci6 saludable”.

Espai Ambiental treballa des de fa
temps en aquest ambit, principalment
amb jomades i tallers per adults; I’any
passat, en el marc del PEP, va sorgir la
idea de fer-ho a nivell escolar. Un cop
atorgada la beca, van consensuar amb
el professorat concentrar les activitats
en un trimestre, des del marg fins el
maig d’enguany. “Hem treballat amb tots els alum-
nes d'infantil i primaria”, explica Mireya, “amb els
més petits vam fer un conte; amb els de 1er i 2n,
una gimcana amb diferents proves, per a donar a
coneéixer el problema del malbaratament a través
del joc; i amb els més grans, activitats més reflexi-
ves i de debat”.

| Humana financa
aquest projecte a
través d’una beca de
la Fundacio Jaume
Casademont de
Girona |

Nens i nenes han treballat a través d’unes propostes
i han hagut d’investigar com es malbaraten aliments:
acasa, al menjador escolari als comergos del barri.
“Volem que tant els alumnes com els seus pares
sapiguen qué s’ha de fer i qué no, i que ho apli-
quin a casa. | els expliquem, per exemple, que
comprar productes frescos i de qualitat també és
estalviar, no tot han de ser plats prefabricats”, in-
dica Mireya.

“Es d'hora per afirmar si han canviat certs habits,
pero si és cert que els nens i nenes estan motivats
i son sensibles amb el tema del menjar”, conclou
en Jaume Montserrat.

Cada persona malbarata 35 kg de menjar
anualment

Un informe de I’ONU publicat el 2011 afirmava
que un terc del menjar que es produeix al mén
es perd o es malbarata. Alhora, un estudi de la
Generalitat i la UAB estima que a Catalunya
s’ha calculat que llencem uns 35 kg de menjar
per persona i any; un 60% del malbaratament es
produeix a les llars, més que a la restauracio i al
sector de distribucié d’aliments.

L’associacié Espai Ambiental va posar en marxa
I’estiu de 2011 un projecte de sensibilitzaci6 per
a la prevencié del malbaratament alimentari,
anomenat “De menjar no en llencem ni mica”.
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Exitdels proje_c,t-'_'e__?i.,qué' integren el
“programa d"Agricultura Social «

o
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L'Elisenda viua Montblanc. “Al futur no li he de demanar res, m'ho he de treballar jo”

fConreant llavors pel futur

iy . !
"Anar a |'hort, agafar les eines i treballar la terra m'activa”, confessa Elisenda

lisenda Rafié passeja pel centre de Montblanc

i s'atura davant "La botigueta del peix", una
peixateria el local de la qual fa tres anys albergava un
economat. El pare d'Elisenda hi venia vi i aliments
de la Conca de Barbera; ella I'ajudava amb els clients
1, quan no n’hi havia, es dedicava ala seva aficid; el

disseny d'anells, arracades i collarets. "Hi tenia el
meu petit taller", assegura sense nostalgia, "els feia
amb filferros d'aluminl™. El pare es va jubilar, ella
no va voler continuar amb el negoci i van baixar la
persiana.

Des d’aleshores, Elisenda, que té 40 anys i viu en un
pis de loguer amb en Sergy, el seu fill de 18, ha en-
llagat alguns treballs provisionals sense consolidar-ne
cap. Des de fa dos anys cobra una ajuda public de
426 euros i frega I'escala de la seva comunitata canvi
d'una reducci6 en el lloguer. Malgrat la precarietat
economica, afronta el dia a dia amb una barreja de
resignacio i vitalisme. "No tinc diners, el meu fill

no esta ocupat... perd bé séc aqui, oi ?". | passa de
llarg de la peixateria per a seguir amb un passeig ves-
perti que la portara fins ales muralles medievals del
Seu municipi.

| “Tinc més ganes de
sortir de casa, li trobo
un sentit a tot” |

Aquell mati, com tants matins des de fa un any,

s'ha trobat amb el Milord, I’Ismael, el Salah, I’Eli,
la Silvia, el Ferhad, la Carmen, I’Angel i la Laura,
amb tots ells treballa en un terreny junt a I'estacié de
Renfe del poble.

Una dotzena de families o particulars hi van diaria-
ment per a conrear productes ecologics. Es un pro-
jecte en xarxa en el qual intervenen fins a sis entitats
locals, una prova pilot impulsada per I'Associacid

Xicoria i en la qual els usuaris aprenen les tasques
horticoles, comparteixin la feina comuna i sén capa-
ros de conrear i recollir el seu propi menj ar.

| “Apostem per
I'autogestio i per

la produccié del
nostre propi menjar”,
defensen des de
Montblanc |

L'experiéncia d'aquests horts s'emmarca en un pro-
grama d'Agricultura Social de la Fundacid. En el cas
de Montblanc, els usuaris sén families on els mem-
bres estan aturats i en risc d'exclusid. "No és veritat
que no es pugui fer res si et quedes sense feina.
Al contrari, s’hi pot fer molt! Ells tenen ganes

de treballar i se senten molt bé anant a I'hort",
assegura Silvia Lobera, una de les fundadores de Xi-
coria. "Apostem per |'autogestié i per la produccio
del nostre propi menjar. Aquesta iniciativa és un
exemple i un aprenentatge de vida, volem que els
usuaris es convencin de que si poden proveir-se
del seu propi menjar també ho poden aplicar a
d’altres ambits. A més, és un projecte col-laboratiu
on comparteixen espai i treball. També es tracta de
trobar I'equilibri entre el que déna la terra i el que
li donem cada un de nosaltres".

Elisenda es va incorporar a aquesta iniciativa deriva-
da per I'area municipal de Serveis Socials. "No tenia
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Les iniciatives del sector primari tenen unimpacte en el territori i també

El projecte de Valls es ba:

L'agricultura social aposta

-t fagag
per la producci6 ecol dgica d'aliments

sa en una oferta formativa per a qué els usuaris hi trobin feina al camp

i i ; L Ao S
en les persones. A laimatge, usuaris dels horts socials de Montblanc

experiéncia prévia, peroé no
va fer falta", explica, "vaig
comengar netejant la meva
parcel-la, traient herbes... i
des de Xicoria ens van tute-
lar cada dia. Vaig plantar-hi
de tot: cols, pastanagues,
enciam, tomaquets, bledes,

La iniciativa d'Humana agrupa projectes viables i sostenibles, com els
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naps, remolatxa... Com que
no m'ho puc menjar tot, o
bé en faig conserves o bé
en regalo al meu pare o als
meus amics”.

Des que treballa a I'hort algu-
na cosa ha canviata la seva

“Conreem el clima i la comunitat (3C)”
Humana impulsa a Llica d’Amunt un programa propi d’agricultura urbana anomenat “Con-
reem el climai la comunitat (3C)”. Esta dirigit a qualsevol ciutada que tingui inquietuds
mediambientals, desitgi aprafitar el recursas que dina el territori més properi valor els
productes de proximitat. Aposta per I’Us de processos d’agricultura ecologica com a eina per
a impulsar el desenvolupament sostenible i treballar per a la formacié de la comunitat.

Els participants o activistes formen part d’un programa de formacid i de cultiu d’horts
urbans per a la produccié d’hortalisses; alhora, aquests horts esdevenen espais per a
I’intercanvi de coneixements i experiencies, per a potenciar-hi el sentiment de comunitat i
establir-hi llagos socials. El programa té una durada inicial de dos anys.

Meés informacid:

3c-coordinacion@humana-spain.org

— — g -

H e ;
horts socials de Montblanc

vida: "A casa meva gairebé
no hitoca el sol... i mira que
m’'agrada estar a |'aire lliu-
re! Ara tinc un llocon anar
cada mati, d'una altra ma-
nera hi hauria dies en qué
no sortiria de casa. Anar

a I'hort, agafar les eines i
treballar la terra m’activa. |,
a més, estalvio diners per-
qué no gasto en verdures".
Va més enlla en enumerar els
beneficis: "Tinc més ganes
de sortir de casa, li trobo un
sentit a tot. Abans estava
desanimada i ara sento que
tinc més ganes de tirar en-
davant”. Aquest entusiasme
I'anima a continuar amb la
seva aficid del dizseny de
bijuteria: "Al futur no li he
de demanar res, m'ho he
de treballar jo. M'agradaria
tornar a tenir un petit taller
i guanyar alguns diners
amb les vendes".

La de Montblanc és una de
les 11 iniciatives d'Agricultu-
ra Social impulsades a Cata-
lunya per Humana. Fruit de la
seva experiencia en projectes
agricoles a tot el mén, i amb
la voluntat de revertir part
dels seus recursos en el terri-
tori més proper, des de 2012
la Fundacié déna suport a
aquests projectes que inclouen
horts socials, horticultura tera-
peutica, agricultura ecologica i
horts escolars.
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Hiva havar tres dasfilades quavan sr mguides par une 2 000 asisants

sostenible encarregada de coordinar el Fashion Revolution Day a Espanya, asse-
gura: "Sl en comprar una peca fosslm consclents del cami que ha segult fins
arribar a les nostres mans, el 99,9% de les vegades la retornariem al penjador.
Ens han enganyat dient-nos que podem comprar el que vulguem sense que
aixo impacti en les vides dels éssers humans i no és cert".

| “No cal explotar el planeta ni les
persones per a vestir a la moda” |

La presidenta del'Associacid Moda Sostentble, Virginia Rondeel, afirma que “hi ha
molts dissenyadors i marques que fan col-leccions de roba sostenible de gran
qualitat, tant en material com en disseny. Intentem treure'ns de sobre I'etiqueta
'hippie’ i ‘etnica’, perqué encara hi ha moltes persones que associen la moda
sostenible amb aix6”. L entitat neix amb l'objectiu de sensibilitzar la societat dels
avantatges de la moda sostenible aixi com potenciar i estimular la seva creacio,
producci6, venda i Us.

Per moda sostenible sentén “tota peca o complement que respecti el medi ambient,
la salut humana i la dels treballadors i que potencii I'is de materials sostenibles, la
reutilitzacié de materials existents i la produccio local”.

la desfilada va servin para presentarla fane de dismmadors i botigues da rba

» L' Associacio Moda Sostenible

Amb el suport d’Humana

S'estrena amb una desfi Iada al Humana déna suport a I'Associacié Moda Sostenible Barcelona, la presidenta
de la qual és col-laboradora de la-Fundacié. Virginia Rondeel va treballar a la
Pa Ia u RObert de Barce' ONna « indUstria textil pero es va desenganyar de certes practiques com I’externalitzacio

de la producci6 a paisos pobres o els baixos salaris que alla reben els treballadors.
- N . . Allunyada d”aguesta manera d” actuar, Rondeel es vainteressar pel comers just
H i els teixits ecologics. Defensora de I’'upcycling (“no és arreglar una pega usa-
] a rO a e I Ca a I I I e da, sind dissenyar quelcom nou amb una cosa que havia quedat descartada”,

explica), I’any passat va signar amb Humana un acord de col-laboracié, segons el

V4 u qual la Fundacio li cedeix roba usada per a les seves creacions. “Comprar teixits

e S fa S h I o n ecologics i produir articles és car. Jo veig el reciclatge com una oportunitat. A
més, creativament I’'upcycling és molt interessant™, reconeix, “és una tendéncia

darrare de ke qued ki he und filosofic de vide”.

s compleiz un any de l'ensorrament de l'edifici de Rana Plaza

(Bangla Desh), on s’hi trobaven fabriques que treballaven per Y . ' A
a primeres marques téxtils i on hi van perdre la vida més de 1.100 .
persones. Per a recordar la tragedia, més de 40 paisos van celebrar a =
I’abril el Fashion Revolution Day. & Espanya es wa fer una desfiladaal
Palau Robert que, al mateix temps, significd la presentaci d publica de
I'Associacié Moda Sostenible Barcelona.

L' expectacid al patt de ledifict modernista era méamima Lapassarel la
estava a punt, la musica sonava a tot drap i el public estava expectant
per aveure les models. La desfilada va ser singular perque vestien roba
ética “amb I'objectiu de mostrar que no cal explotar el planeta i les
persones per vestir a la moda”, segons els organitzadors.

La primera desfilada de moda sosteruble i etica de la ciutat vatenir loc
I’endema de Sant Jordi, el 24 d'abril. Més de 20 marques i dissenyadors
independents hi van participar amb les seves creacions amb la finalitat
de fer reflexionar al piblic sobre l'origen delaroba que westim i, sobre-
tot, oferir alternatives de marques sostenibles, étiques i ecologiques.
Gemma Goémez, CEO d’Slow Fashion Spain, la plataforma de moda

-
Totes les models van col {aborar de forma desinteressada al Fashion Revolution Day



Molts paisos africans s'enfronten a les causes del canvi climatic

| canvi climatic s'ha convertit

enun dels majors desafiaments
ambientals per a la humanitat. Per aixo
cada cop és més urgent i necessari una
educacid eficap en aquest sentit. Molts
paisos africans ja s'enfronten a I'amena-

» Es el millor instrument per a
afrontar-ne les conseqiéncies «

iLa importancia de
'educacio sobre el
canvi climatic

Exposicié al Museu Textil de
Terrassa ¥

El Centre de Documentaci6 i Museu Textil de Terrassa
(CDMT) va acollir a I'abril una jomada titulada “La segona
vida de la roba, emergénda o futur?”, dedicada a analitzar
les possibilitats de la reutilitzacio i el reciclatge del textil
usat. Humana hi va col-laborar amb la cessié de material
per a una exposido a l'interior del museu. A la cita hi van
parlar Josep Maria Benaul, professor titular de la UB, sobre
“Laindustrialitzacié a Catalunya, 1780-1913", i Enric
Carrera, professor de la Catedra UNESCO de Sostenibilitat
de la UPC, sobre “Els reptes de la sostenibilitat al sector
textil”. També hiva haver una taula rodona titulada:
“Responsabilitat, aeacid i negoci”. La jornada va ser
organitzada pel COMT, 'Ajuntament de Terrassa, I'Arxiu

ca dela desertificacis, les inundacions
i altres perills. Els principals grups han
expressat el seu suport per a impulsar
I’educacid sobre el canvi climatic a

la universitat, a I'escola secundaria

i primaria, i en ambients informals,
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perqué n’és la millor arma per a
respondre-hi. Aixi ho veuen des de la
UNESCO: "L'educad¢ ajuda als joves
a comprendre i abordar I'impacte

de I'escalfament global, fomenta
canvis en les seves actituds i com-
portaments i els ajuda a adaptar-se

a lanova realitat relacionada amb el
canvi climatic"”.

Es calcula que, durant la propera déca-
da, el 65% dels afectats pels desastres
relacionats amb el clima seran dones

i nens. "Proporcionar-los I'educacié
apropiada sobre el canvi climatic,

en un ambient escolar amigable i
d'acord amb la seva edat, pot reduir
la seva vulnerabilitat davant els
riscos de les variacions del clima,
alhora que contribueixi al desen-
volupament sostenible de les seves
comunitats”, assegura un informe de
la UNICEF.

Humana People to People, a través del
seu programa de formacié de mestres
de primaria, hi presta especial atenci6 a
les seves 49 escoles de tot el mon.

"A les escoles de professors, els
alumnes tenen classes i activitats
sobre el canvi climatic", explica Erik
Schirmann, Partnership Officer a
Maputo, Mogambic. "També estan
involucrats en la producci6 d'horta-
lisses i I'agricultura de conservado.
Posen en marxa, al costat de nens i
nenes, horts escolars i campanyes de
plantacié d'arbres".

§norre Westgaard, director d'Humana
India, remarca la importancia que el

professor conegui les principals quies-
tions gque influsizen en el desenvolupa-
ment d'un pais i com aquestes afecten
tant als més petits com a les seves
comunitats. "L'escalfament global i el
canvi climatic tindran un enorme im-
pacte en les vides de persones a I'in-
dia, especialment en els més pobres.
Les persones s’hi hauran d'adaptar

i demanar als seus governs que
adoptin politiques per a mitigar-ne
els efectes", conclou Westgaard.

El canvi climatic, protagonista
de nou a I’Humana Day
L’Humana Day és una jornada
anual I’objectiu de la qual és
difondre i sensibilitzar sobre els
diferents programes de desenvo-
lupament que implementa la Fun-
daci6. Enguany, igual que el 2013,
el tema escollit és el canvi climatic

i laimportancia d’aturar els seus
efectes. L’any passat hi va intervenir
el director dg I"Oficina Clatalana del
Canvi Climatic, Salvador Samitier.

Salvador Samiticr

SahadarSamitieréseldirctor de [0ficina Grtalana
del Canvi Climatic

Historic Comarcal de Terrassa i el Centre d'Estudis Historics
de Terassa. Va comptar amb la col-laboraci¢, entre d'altres,
de I'associadd de comerciants Terrassa Centre i el Consorci
per a la Gestio de Residus del Valles Ocddental.

Opera, Fura dels Baus i roba de
segona ma

Alex Oll¢, director de La Fura dels Baus, va estrenar el mes
de marg a Sichey "Mackma Butterfly”, amb b particula-
ritat de que el cor de I'dpera vestia roba de segona ma. El
dlisseryador Josop Abril va visitara firals de 1'any passat
les instal-lacions d'Humana a I'’Ametlla del Vallés per a
selecdonar-ne més de 200 peces. El disseny del vestuari de
|'Opera va anar a carrec de Lluc Castells.

L'energia neta arriba a Humana

Tres instal-lacions d’Humana han canviat la comercialitzacio
d'energia eléctrica per a incorporar-se a Enérgya-VM, que
pertarty a Grup Villar Mir. Es tracta ok b plarta cle chssifi-
cacio de 'Ametlla delVallési les botigues de Creu Coberta,
110, i Provenca, 160.Aquest canvi representa una aposta

per l'energia 100% d'origen renovable i per la sostenibilitat.

Enérgya-VM subministra energia verda avalada per un cer-
tificat ok la Comissié Nacioral dEremia. A més, suposa un
estalvi a la factura perque es paga el preu real de mercat.

Presents a BioCultura Barcelona ¥

Per segon any consecutiu, Humana esta present al maig
a BioCultura Barcelora, ki fira de productes ecolégics i
consum responsable que reuneix milers de visitants al
Palau Sant Jordi. La Fundacio hi exhibeix el seu treball
en I'ambit del reciclatge téxtil, la proteccié del medi
ambient, la cooperacio, I'educacio al desenvolupament,
I'agricultura social i la moda de segona ma. Organitza-
da per I'Associacié Vida Sana, a BioCultura hi ha uns
700 expositors de sectors com |'alimentacié ecoldgica,
cosmética, eco materials, energies renovables, ecologia,
turisme rural... en definitiva, professionals, usuaris i con-
sumidors de |'univers “eco”.



» La campanya TU enCAIXES?

s'estén per Barcelona «

fL'Eixample també

dona

eixits Iris (Villarroel, 161) va obrir les portes el

1936 de la ma del Ramon Tomas, I’avi del pro-
pietari actual, en Jordi Tomas. Aleshores es deia Teji-
dos Iris i va prendre el nom d’una sala de ball i espai
esportiu que hi havia al carrer Valéncia i que es deia
Iris. Des d”deshores, aquest comers dedicat al téxtil
sempre ha estat en mans de lamateixa familia fins
arribar a les de la Gema L 6pez, esposa d’en Jordi.

La botiga és la més antiga del barri del Ninot, a
I’Eixample. S’ha anat adaptant als temps i actualment
centra les vendes en les cortines i, en menor quantitat,
en laroba de llar. “Ha passat el temps i encara som
aqui”, afirmala Gema Lapez, “aixo vol dir que fem
bé la felna | que els cllents son fidek™. Estan situats
en un lloc de forga afluéncia de persones, per la prozi-
mitat del mercat municipal i de I’Hospital Clinic, i
aixo fa que la clientela sigui variada.

Teixits Iris es va apuntar a TU enCAIXES? de seguida
que li van proposar. “Es molt bona idea”, afegeix la
Gema, “és una manera d‘ajudar als altres. La gent
és solidaria i el que fem és facilitar que donin for-
ma a aquesta solidaritat”. El punt de recollida de
roba esta a I’entrada, al costat del que la Gema ano-
mena el “racé solidari”, on en un cubell recull taps

de plastic per a I’Associacié Asdent. “La gent veu la

RS T,
::Ilmﬂnum

|

3 [ e 1
Teixits Iris és la botiga més antiga del baridel Ninot. Va obrir el 1936 de la ma de |'avi del propietari actual

caixa, ens en de-
manen informacié
i hi dipositen la
roba que ja no fan
servir. Si jo hi he
deixat roba? Clar
que si!”.

La campanya TU
enCAIXES? és
una aposta per la
promoci6 i I’enfor-
timent del comerg
de proximitat a tra-
vés de la recollida
de textil usat. Els . =
comergos adherits T -
s'integren a una ; - 2
xarxa d'establi-
ments que donen
suport a projectes de caracter solidari. Aixi, ofereixen
als seus clients l'oportunitat d'implicar-se en una accié
responsable: donar una segona vida a la roba que ja
no utilitzen. Barcelona, Madrid, Pozuelo de Alarcén,
Boadilla del Monte, Palma de Mallorca, Oviedo o Va-
lencia son algunes de les ciutats que formen part de la
zar¥a de comergos solidaris.

—
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Gema Lopez pertany a la tercera generacio de la familia al capdavant de Teixits Iris

T

Les peces dipositades a les caixes s'envien a les plan-
tes de classificacid situades al’ Ametlla del Valles,
Leganés i Granada.

Meés informacio:
www.facebook.com/Humana.TUenCAJAS
@HumanaTUenCAJAS



